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Markenarchitektur auf dem Campus



The University formally known as … what?
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Wer spricht? Wenn Briefköpfe reden …
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Wie heißt noch mal diese Universität?
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Branding by institutes
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Gegen die Markendiktatur
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Parade to mark the 70th anniversary of the Great Victory ...President of Russia940 × 580Bildersuche

Defense Minister, Army General Sergei Shoigu and Col. Gen. Oleg Salyukov, Army

http://en.kremlin.ru/events/president/news/49437
https://www.google.de/search?tbs=simg:m00&tbnid=InXaR8gq3Ozt9M:&docid=87iu5lj5NUkx7M&client=firefox-b-ab&bih=1610&biw=3277&tbm=isch
https://www.google.de/searchbyimage?image_url=http://static.kremlin.ru/media/events/photos/big/Pb8fsZuGWABK63F1eK76GureenTTCIBb.jpg&sbisrc=imghover&client=firefox-b-ab&bih=1610&biw=3277


Mission: Bottom up CD-Prozess!
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Workshops: Leitplanken und das “innere Markenbild”
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Projektstruktur
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Organigramm
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Erst einmal: Struktur statt Design
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Umfrage zur Identifikation mit Uni, Fakultät, Fach, Institut
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Fähgkeiten, Gewohnheiten, Werkzeuge, Infrastruktur
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Beteiligungskonzept nach Herzensart
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Das Logo: Heiligtum der Identität
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„Nur echt mit vier Löwenkrallen …“
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Lektion

Never mess with traditions!*
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… Jedenfalls nicht an 

der TU Braunschweig.



Logo acomplished!
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Konsequent: Der Senat entscheidet über die Logofarbe
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Lektion

Über Geschmack 

soll man (nicht) streiten.

Aber über Strukturen diskutieren.
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Lektion:

Markenarchitektur 

lenkt den Fokus vom Inhalt 

auf den Absender.
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Hallo – wer spricht denn da?
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Absenderbereich und Inhaltsbereich

Dr. Elisabeth Hoffmann | EUPRIO – Brand Architecture  



Absender, „Bühne“ und Rahmen
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Umgang mit Sublogos
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Mehr als zwei Logos sind nicht zu verarbeiten
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Das Raster – „erfunden“ von Carl Friedrich Gauß
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Lektion: 

Nutze die Campus-Kompetenz. 

Beteilige Deine Experten.

.
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Raster und Muster …
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Lektion:

Ein Bottom up

CD-Prozess ist eine Plage.
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Aber es ist möglich. 

Und es ist es Wert.



Perspektivwechsel

Ok. 

Dann ist ja jetzt alles schick.

Und nun?
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Rollen in der Campuskommunikation
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Markenarchitektur, wie sie wirklich ist. In den Hauptrollen:

Dr. Elisabeth Hoffmann | EUPRIO – Brand Architecture  



  





  MediaPublic



Wir  gründen ein neues Zentrum. Mit externen Partnern.
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Zwei Perspektiven auf einen Sachverhalt
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Sensitivities …
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Lektion

Es geht gar nicht um Beziehungen 

zwischen Kollegen.

Es geht auch nicht um Weisungsstrukturen 

und Organisationsinterna.

Erst mal geht es um Beziehungen 

zwischen Marken.
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Markenlandschaft der TU Braunschweig (nicht mehr aktuell)
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Die Lösung: Markenworkshops mit den Leitungen
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Der ultimative TU  Braunschweig Entscheidungsbaum 
(bis zur nächsten Überarbeitung)



Repräsentiert das Zentrum unsere Kernkompetenz?



Wird es mit Kooperationspartnern gegründet?



Kann es sich als eigenständige Marke besser entwickeln?



Wem gehören die „Assets“



Platzhalter für Bild, Bild auf Titelfolie hinter das Logo einsetzen

Absender

Sublogo

„Bühne“



Platzhalter für Bild, Bild auf Titelfolie hinter das Logo einsetzen

Prof. Dr. Kugel, EnZ, Technische Universität Braunschweig

Exzellentes neues Zentrum (EnZ): Unsere Stärken





Platzhalter für Bild, Bild auf Titelfolie hinter das Logo einsetzen

Prof. Dr. Kugel, TnZ, Technische Universität Braunschweig

Neues tolles Zentrum (TNZ) und was es tolles kann


Bilder und/oder Sekundärfarbe



Platzhalter für Bild, Bild auf Titelfolie hinter das Logo einsetzen

Prof. Dr. Kugel, GtnZ

Gemeinsames tolles neues Zentrum  (GtnZ) 

Superspitze in Niedersachsen


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Prof. Dr. Kugel, GnZ

In Kooperation mit x, y und z

Großartiges neues Zentrum 





Lesson

Eine gute Marke markiert den Anspruch. 

Intern und Extern.
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Das Braunschweiger Markenmodell: Beginne am Anfang

Markenorientiertes Gesamtkonzept unter Leitung 
der zentralen Stabsstelle Presse und 
Kommunikation

Koordinierte gemeinsame Aktionsplanung

Dezentrale, kooperative 

Produktion und Umsetzung

Distribution über gemeinsame Datenbanken

Lernende Organisation: Evaluation und 
Training, koordiniert von der Stabsstelle  
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Weisungsbefugnis in der Matrixorganisation

Carola-Wilhelmina 

Forschungszentren 

BRICS CFF NFF PVZ

Disziplinarische

Verantwortung & 
Verantwortung der 
fachlichen InhalteStabsstelle 

Presse und 
Kommunikation 

Verantwortung

für Marken- und 
Kommunikationskonzept

…

Vorstand / Geschäftsführung

Kommunikationsbeauftragte
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Workflow und Aktionsplanung



Herausforderungen

Integrierte Markenführung scheitert oft an

 Hohem Koordinationsaufwand

 Schwieriger Erfolgskontrolle

 Unflexiblen Strukturen

 Sofern schlecht organisiert:

 Fehlende Zielvereinbarungen

 Fehlende Regeln für Beteiligung und Entscheidungen

Torsten Schwarz und Gabriele Braun (Herausgeber): 

LEITFADEN Integrierte Kommunikation

…  und Befindlichkeiten. (E. Ho.)
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Chancen

Synergieeffekte durch gemeinsam genutzte Ressourcen: 

 Web (Content Management System)

 Bilddatenbank

 Adressdatenbank / CRS

 Corporate Design Toolbox und Vorlagen…

 Teilen von Erfahrungen, Intensivierung des Dialogs

 Bessere Durchdringung der Tiefenstrukturen mit Hilfe dezentraler Kollegen

 Verbesserte Nachhaltigkeit



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit

Noch Fragen?
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